DER WELTGESCHICHTE, DIE DEN TOURISMUS
UND MARCO POLO VERANDERTEN
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Furopaische Union

1995 Schengener Abkommen

2002 physische Einflihrung des Euros als Bargeld

2004 und 2007 Osterweiterung

Das Reisen innerhalb Europas wird wesentlich
erleichtert, Grenzkontrollen fallen weg,
Geldumtausch fallt weg

* Dies beflligelt v.a. auch die Kurztrips und
Stadtereisen. Direkte Fllige zu ,neuen” Stadten
werden eingerichtet. Neue Ziele werden fiir Marco
Polo wichtig: Tallin, Riga, Krakau, Danzig, aber auch
Bilbao, Dublin, Edinburg..

* 1992 Maastrichter EU Vertrag = Wirtschaftsunion




Balkankrieg

Bosnienkrieg 1992 — 1995 und Zerfall
Jugoslawiens

* Das Gebiet des friiheren Jugoslawiens fallt
viele Jahre als touristische Destination weg.

Bild: Wikimedia Commons _(CC)



11. September 2001

Angriff auf das World Trade Center
und damit grof3ter terroristischer
Anschlag mit mehr als 3000 Toten

« Angst beeinflusst die Reisenden, die
Immigrationsregulierungen in USA
werden verstarkt

 Dennoch verreisen die

Bundesbirger, wir vergessen schnell

- AP
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CHINA

1997 wird Hongkong an China zurlickgegeben. 2012 wird China das erste Mal
Reiseweltmeister

Keine andere Nation (mit 1,34 Milliarden Einwohnern) kommt in 2011 auf mehr
Auslandsreisen, namlich 70 Mio (Deutschland: 39 Mio), 2,6 Milliarden Inlandsreisen =
1,97 Inlandsreisen pro Chinese (vgl. mit 1,4 Deutschlandreisen pro Bundesblirger)

Fir den Welttourismus ist dies eine gute Nachricht:

Die weltweite Branche ist auf Wachstumskurs. Fir die deutsche Reiseindustrie heil3t
dies Sicherung von Arbeitsplatzen, in der Tourismusindustrie, aber auch anderer
Branchen, da chinesische Touristen Spitzenreiter bei taxfree Ausgaben sind.

Fir MAIRDUMONT bedeutet das:
e 2014 Grundung eines JointVentures mit BPG Publishing Group in Bejing mit dem
Ziel, Reisefuihrer von Chinesen fiir Chinesen zu machen, das heilt Reisefiihrer mit
anderen Schwerpunkten

* Auch China wird als Reiseland fiir Deutsche immer interessanter, bei Marco Polo
gibt es verschiedene Titel zu chinesischen Destinationen



Arabischer Fruhling

-

2010 Arabischer Frihling

« Beginn in Tunesien, Ender der | Ry
autokratischen Systeme im gesamten
Mittelmeerraum

 Agypten war jahrelang einer der
TOP 10 Titel bei Marco Polo. Im Jahr
2000 wurden noch 66.000 Ex.
verkauft, in 2013 nur noch 6000 Ex.



Geburtsstunde des Web

August 1991: Geburtsstunde des World Wide Web

Tim Berners-Lee publiziert den ersten Browser im Netz. Das www wird
weltweit flr jedermann und damit kommerziell nutzbar.

* 1993 nutzten 0,3 % der Weltbevolkerung das Internet, 2014 sind es 40 %.
Nutzung in D: 75 % taglich, in Island, Norwegen und Luxemburg sogar

> 90 %, (Quelle Statista 2015)

* 2000: 10 % der Bevolkerung informieren sich fiir ihre Reise im Internet.

2 % buchen ihre Reise. 2015: 60 % informieren sich fir ihre Reise im Netz,
41 % haben in den letzten 12 Monate fiir ihre Reise im Netz gebucht
(Quelle: VIR 2015 Verband Internet Reisevertrieb Deutschland)

* Eine der groBten Medienrevolutionen, vielleicht seit Erfindung des
Buchdrucks.

* Informationen sind von Uberall, jederzeit abrufbar. Informationsverhalten
andert sich. Lesegewohnheiten dndern sich, Anspruch auf Aktualitat — auch
fir Reiseflihrer — wird wesentlich starker

* Das Buchungsverhalten andert sich.

* In allen Marco Polo Reisefiihrern sind deshalb seit 1999 alle Adressen mit




